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Η πειθώ στη 
Διαφήμιση

Επιλογή και επιμέλεια υλικού
Ιωάννα Χαλισιάνη
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Μορφή διαφημιστικού μηνύματος, εκφραστικά μέσα, 
χρησιμοποιούμενοι σημειωτικοί πόροι

Μορφές διαφημιστικού μηνύματος

 Μήνυμα που αναπτύσσεται με άμεσο τρόπο
 Αφηγηματικό μήνυμα
 Μήνυμα μονολόγου-διαλόγου
 Μήνυμα που επεξηγεί την εικόνα
 Μήνυμα που στηρίζεται σε τεχνάσματα/ ευρήματα 

(λογοπαίγνια, μεταφορές, παρομοιώσεις, χιούμορ, 
υπερβολή)

 Μήνυμα που στηρίζεται σε επιχειρήματα


 Άλλες δυνατές μορφές 
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ﾕ

Στο διαδικτυακό τόπο youtube
Δείτε τα ακόλουθα διαφημιστικά βίντεο

http://www.youtube.com/watch?v=SsXYLu9-pCI

Και

http://www.youtube.com/watch?v=kQvISjyfBXs

http://www.youtube.com/watch?v=SsXYLu9-pCI
http://www.youtube.com/watch?v=kQvISjyfBXs


8

Τρόποι, μέσα-τεχνικές πειθούς που επιστρατεύονται 
στο διαφημιστικό μήνυμα

Η διαφημιστική πειθώ χρησιμοποιεί συχνά τα ακόλουθα μέσα/ 
τεχνικές (ή συνδυασμό αυτών)

 Συνειρμό ιδεών
 Αναλυτική περιγραφή και επίδειξη προϊόντος
 Επίκληση στην αυθεντία (σ’ έναν ειδικό, επιστήμονα, 

δημοφιλές πρόσωπο)
 Επίκληση στο συναίσθημα (φόβο, ενοχή, ευθύνη, 

ευχαρίστηση, ανάγκη επιβεβαίωσης κτλ.)
 Επίκληση στη λογική (επιχειρήματα υπέρ του προϊόντος, 

σοφιστικά τεχνάσματα)
 Λανθάνοντες αξιολογικούς χαρακτηρισμούς 
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http://www.youtube.com/watch?v=VvWnSYInkNQ&NR=1

http://www.youtube.com/watch?v=IAmRnlSdYcA&feature=related

http://www.youtube.com/watch?v=VvWnSYInkNQ&NR=1
http://www.youtube.com/watch?v=IAmRnlSdYcA&feature=related
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Λεκτικός 
πληθωρισμός 
στη γλώσσα 
της 
διαφήμισης: 

πλεονασμός, 
επιτήδευση 
στη χρήση 
λέξεων → 
ασάφεια, 
ακυριολεξία
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Λανθάνοντα μηνύματα, συμβολισμοί και 
υπαινιγμοί στο διαφημιστικό μήνυμα

Το διαφημιστικό μήνυμα είναι πολυσήμαντο 
και τις περισσότερες φορές δε διακρίνεται 
καθαρά, αλλά υπολανθάνει, περνάει μέσα 
από συμβολισμούς.
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Ο αθέμιτος ή παραπλανητικός χαρακτήρας 
των διαφημίσεων

Ορισμένες φορές η διαφήμιση γίνεται παραπλανητική, 
καθώς χρησιμοποιεί αθέμιτα μέσα για να επηρεάσει τον 
καταναλωτή.
Στην προστασία του καταναλωτή από την 
παραπλανητική και αθέμιτη διαφήμιση αναφέρονται:

Α. Ο ελληνικός κώδικας διαφήμισης (1986) με βάση τον 
οποίο αυτοδεσμεύονται διαφημιστές και διαφημιζόμενοι
Β. Το Ινστιτούτο Προστασίας Καταναλωτών (1972)
Γ. Το νομοσχέδιο του Υπουργείου Εμπορίου (1983)
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ΝΟΜΟΣ ΥΠ' ΑΡΙΘ. 2328/Α'159/1995
Νομικό καθεστώς της ιδιωτικής τηλεόρασης και της

τοπικής ραδιοφωνίας, ρύθμιση θεμάτων της
ραδιοτηλεοπτικής αγοράς και άλλες διατάξεις.

Η τηλεοπτική διαφήμιση δεν πρέπει να θίγει ηθικά ή σωματικά τους 
ανηλίκους και συνεπώς οφείλει να τηρεί τα ακόλουθα κριτήρια για την 
προστασία τους: 
α) να μην παρακινεί ευθέως τους ανηλίκους στην αγορά προϊόντος ή 
υπηρεσίας, εκμεταλλευόμενη την απειρία και την ευπιστία τους, 
β) να μην παρακινεί ευθέως τους ανηλίκους να πείσουν τους γονείς τους 
ή τρίτους να αγοράσουν τα διαφημιζόμενα προϊόντα ή υπηρεσίες, 
γ) να μην εκμεταλλεύεται την ιδιαίτερη εμπιστοσύνη των ανηλίκων προς 
τους γονείς τους, τους δασκάλους τους ή άλλα πρόσωπα, 
δ) να μην παρουσιάζει ανηλίκους σε κατάσταση επισφαλή χωρίς να 
συντρέχει λόγος. 
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Στο διαδικτυακό τόπο youtube δείτε 
το ακόλουθο διαφημιστικό μήνυμα

http://www.youtube.com/watch?v=-4HJS3DFvzg

http://www.youtube.com/watch?v=-4HJS3DFvzg
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Το καταναλωτικό κοινό-στόχος των 
διαφημίσεων

Η αισθητική και τα εκφραστικά μέσα της διαφήμισης 
προσαρμόζονται ανάλογα με το κοινό στο οποίο αυτή 
απευθύνεται

Διαμορφώνει και αναπαράγει πρότυπα και στερεότυπα 
συναφή με το “προφίλ” των καταναλωτών στους οποίους 
απευθύνεται

http://www.youtube.com/watch?v=VBVM1ev0Cyo
http://www.youtube.com/watch?v=rCGSCJEFdYE
http://www.youtube.com/watch?v=b2NnVwIWkNo

http://www.youtube.com/watch?v=VBVM1ev0Cyo
http://www.youtube.com/watch?v=rCGSCJEFdYE
http://www.youtube.com/watch?v=b2NnVwIWkNo
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